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|. DATOSDE IDENTIFICACION
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CREDITOS L 4

REQUISITOSPREVIOS

|. FUNDAMENTACION

Se presenta un plan de marketing para los futuros nutricionistas, en e que se gestiona la salud de las
personas mediante la intervencion dietético nutricional y la actividad fisica, prestandose un servicio de
asesoria nutricional personalizada.

El marketing de alimentos procura la venta de articulos que sirven para saciar € hambre de una persona,
mientras que €l marketing nutricional va més ala y plantea ademés proporcionarle a consumidor
informacion detallada sobre |os nutrientes que ingiere y recomendaciones paramantener un estilo devida
gue le permita asimilar de la mejor forma todos los nutrientes de la comida. El marketing nutricional
abarca aspectos mucho méas amplios y pretende lograr un impacto en distintos aspectos de lavida de la
persona.

El uso del marketing nutricional implica desarrollar nuevas estrategias que ayuden a brindar productos o
servicios gque sean mas completos o se busquen alianzas con productos complementarios que permitan
brindar |os nutrientes que una persona necesita de acuerdo a su estilo de vida. Este tipo de marketing se
puede utilizar para servir aciertos nichos de mercado, como por gy emplo a deportistas 0 ancianos.

II. COMPETENCIASA SER DESARROLLADASEN LA ASIGNATURAS
GENERICAS
- Redlizar la comunicacion de manera efectiva, tanto de forma oral como escrita con las personas,
profesionales de lasalud o laindustriay los medios de comunicacion, especiamente las
relacionadas con nutricion y habitos de vida saludable.
- Asumir el compromiso y laresponsabilidad socia en las actividades emprendidas haciala
busgueda del mejoramiento de la calidad de vida.

- Promover € desarrollo sustentable del ambiente.
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ESPECIFICAS

Realizar la comunicacion de manera efectiva, tanto de formaoral como escrita con las personas,
profesionales de lasalud o laindustriay los medios de comunicacion, especiamente las

relacionadas con nutricion y habitos de vida saludable.

Interpretar los informesy expedientes administrativos en relacion a un producto alimentario e
ingrediente.

Reconocer las propias limitaciones y la necesidad de mantener y actualizar la competencia
profesional, prestando especia importancia al aprendizaje de manera autbnomay continuada de
nuevos conocimientos, productos y técnicas en nutricion y aimentacion, asi como la

motivacion por la calidad.

ORGANIZACION DE LOSCONTENIDOSEN UNIDADESY SUB UNIDADES

UNIDAD I. Conceptos basicos de marketing. Marketing alimentario.

Reconoce |os conceptos basicos del marketing y sus nor mativas.

Concepto de Marketing. Marketing alimentario.
Clasificacion de marketing. Marketing de la empresa. Marketing estratégico y operacional.
Normativay regulaciones.

Conceptos de Andlisis de FODA. Tendencias. Productos. Competencias.

UNIDAD Il: Marketing social en nutricion.

Relaciona al marketing con el consumidor y la nutricion.

El consumidor del siglo XXI.
Lasociedad del consumo.
Comunicacién en salud: una estrategia informativa del marketing social.

Comunicacion en salud. El reto de trasladar el mensgje a la poblacion.

UNIDAD I11: Beneficiosy atributos del producto. Innovacion.

Describe al producto, selecciona el mercado, busca estrategias de desarrollo einnova en

productos.

Producto. Definicion del mercado.
Seleccidn de mercado meta. Estrategia de desarrollo en € lanzamiento de nuevos productos.
Componentes de lainnovacion.

Plant-based, clave en lainnovacion de laindustria de alimentos y bebidas.

UNIDAD 1V: Desarrollo de productos — Evaluacion sensorial.

Desarrolla nuevos productosy los evallia con las estrategias del analisis sensorial de los alimentos.

Nuevos productos. Factores aconsiderar en € proceso de un nuevo producto. Flujo de desarrollo
de nuevos productos. Presentacion de |os conceptos.
Evaluacion sensorial. Conceptos. Los sentidos.

Sensacionesy percepciones sensoriales.
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- Tiposdeandlisis sensorial.

UNIDAD V: Envasey marca de productos.
Disefia envases 0 packaging de nuevos productos alimentarios.
- Envase. Disefio del paquete paraventadel producto.
- Packaging mix o envase.
- Errores més comunes a disefiar un envase.
- Marca Terminologia de marca.

- Criterio parala seleccion del nombre de lamarca.

UNIDAD VI: Etiquetado nutricional de los alimentos.
Reconoce la informacion nutricional del etiquetado y los aplica a los nuevos productos.
- Informacién nutricional del etiquetado.
- Tiposdeetiquetado. Sistematradicional de etiquetado. Semaforo nutricional multiple. Otrostipos
de etiquetado frontal.
- Etiquetado nutricional: conocimiento y actitudes de los consumidores.
- Modelos de perfil nutricional. Modelos de perfil nutricional paratemas especificos. Model os de
perfil nutricional parael etiquetado frontal. Otros model os de perfil nutricional. Aplicacion de

los alimentos funcionales

UNIDAD VII: Laalimentacion funcional al marketing nutricional.

Interpretalaalimentacion funcional y lo relaciona al marketing nutricional.
- Alimentos funcionales. Origen y concepto de |los alimentos funcionales. Ingredientes bioactivos.
- Tipos de alimentos funcionales.
- Influenciadel marketing nutricional en los habitos alimentarios y de consumo.

- Regulacion de los alimentos funcionales.

UNIDAD VIII: Publicidad alimentaria.
Propone publicidad alimentaria basada en la teoria aplicada a los productos alimentarios.
- La publicidad. Generalidades. Definicion de publicidad. Medios de comunicaciéon. Formas
publicitarias en television.
- Laindustria alimentaria. Inversion publicitaria de las industrias alimentarias. El publico infantil
como target paralaindustria alimentaria.
- Regulacion de la publicidad alimentaria. Tipos de regulacion.
- Definicion de nifio en la normativa publicitaria. Definicién de publicidad dirigida a publico
infantil. Tendencias anivel mundial.

- Cdlidad nutricional de los alimentos publicitados.
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